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【１】本事業の背景・目的
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今後の更なる青果物輸出拡大に向けて、アジアにおいて、日本産果実マークを定着させ、日本産青

果物の販路拡大を目指しオールジャパンの傘の下、複数品目での産地リレーによる長期的なプロ

モーションモデルを確立する必要がある。このため、本事業により、青果物の輸出先国第３位であ

るシンガポール、同4位のタイにおいて、産地間連携による通年供給により、オールジャパンのプロ

モーションモデル実証を行い、ジャパンブランドの浸透や産地間連携によるオールジャパンの活動

への国内産地の理解を醸成する。尚、本事業は当協議会が海外での日本産青果物のプロモーション

等を行うにあたり使用する「日本産果実マーク」を活用するとともに、当協議会が実施予定の他事

業と連携して展開することで、統一的かつ戦略的なプロモーションの実施を目指すこととする。

シンガポール・タイにおいて、オールジャパンのプロモーションモデル実証を

行い、ジャパンブランドの浸透や産地間連携によるオールジャパンの活動への

国内産地の理解を醸成

⚫プロモーション対象国・地域：シンガポール、タイ

⚫対象品目：重点品目（りんご、ぶどう、もも、かんきつ、いちご、かき・かき加工品、かんしょ

等）を中心とした日本産青果物及びその加工品

⚫現地小売事業者と連携したジャパンフェアの開催

• シンガポールおよびタイにおいて、日本産青果物を取り扱う小売店の棚を通年確保し、日本産青

果物の産地リレーによる通年のジャパンフェアを実施（両国５店舗以上で実施）

• 小売店での日本産青果物の販売時、日本産果実マークの商品等への貼付や、ポスター・POP等を

使用し、オールジャンのジャパンフェアを前面に打ち出す

• 品目の切り替わるタイミング等において、試食を伴う産地等による販促活動や店頭イベントを企

画・実施

• 輸出事業者・流通業者・店舗関係者との取組内容等の調整を実施

• フェア開催の認知獲得や開催中の来客誘導に効果的な広報宣伝を実施

⚫各施策の定量的な実績の分析・レポート

• 実施業務の定量的なKPIを設定し、業務実施後に効果測定を実施し、分析・レポートする

• 毎月、連携した産地・事業者からの販売実績を提出

• 毎月、連携した産地・事業者からの現地視点でのヒアリングレポートを提出

●日本産青果物の輸出拡大に向けた取組みの実施

• 日本産青果物の輸出拡大を目的に、日本青果物輸出促進協議会会員様を対象に本事業に参加頂く

輸出入業者との関係構築を目指し、次年度以降の持続的な輸出拡大継続を目指す

前提条件

業務内容

【１】本事業の背景・目的・成果

■ 本事業の背景・目的
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【２】シンガポール・タイ 店頭プロモーション報告

◼ 店頭プロモーション 内容

◼ シンガポール | 実施店舗

◼ シンガポール | 指定７品目 陳列状況

◼ シンガポール | 記録画像

◼ タイ | 実施店舗

◼ タイ | 指定７品目 陳列状況

◼ タイ | 記録画像



6【２】シンガポール・タイ 店頭プロモーション報告

■ 店頭プロモーション 内容

販売エリア（棚）の装飾

青果品の販売スペースには「日本青果物PR」をしていることを認

知していただけるよう、販売棚にポスター・POP等を設置。主に

有子家庭向けに生産者のクラフトマンシップなど、日本産青果の

クオリティを訴求。また、プロモーターが試食販売するために設

置するテーブルも装飾して設置。日本産青果ロゴの認知拡大を狙

い、プロモーターにはオリジナルのエプロンを用意し、プロモー

ションの際に着用。

販売プロモーター派遣（試食提供／日本産青果の説明／消費者アンケート収集）

各青果の旬の時期に合わせて、試食提供用のプロモーターを各店

舗に派遣。プロモーター用に販売マニュアルとビジュアル資料を

作成し、プロモーション開始前に、トレーニング・勉強会を実施。

プロモーターの派遣は基本週末に行い、長期にわたる日本青果の

PRを行うことで、日本青果の認知度向上を図った。アンケート収

集を実施し、日本青果に対する意見の集約も実施。

ストーリーBookの配布

贈答パッケージ＆ギフトセットの販売

●主な業務内容：試食提供／日本産青果の説明／消費者アンケート収集

本キャンペーンでプロモーションする青果の生産者の想いや、生

産のこだわりを発信・拡散することにより、日本産青果物がただ

高いだけでなく、なぜ高いか、どうして高品質なのかを知っても

らう。

カジュアルギフト用に1個入りのギフトボックスを制作し、本事業

の対象国となるシンガポール、タイにて展開。日本産青果を贈答用

として活用・購入いただくことを想起させるため、店頭にてPOPと

一緒に設置。多くのお客様に利用頂いた。タイのオープニングセレ

モニーやイベントでも装飾としても活躍。



7【２】シンガポール・タイ 店頭プロモーション報告

■ 店頭プロモーション 内容

購入者アンケートの実施

通年で確保したた棚に陳列された日本産青果に、購入者アンケー

トに誘導するQRコードを記載したシールを貼り、また、店頭にも

A５サイズのPOPを設置して日本産青果を購入された方の購入者ア

ンケートを収集。回答者には後日、ハローキティ特製ステッカー

をプレゼント。

●シンガポール：購入者アンケートシール・店頭A5サイズPOP ●タイ：購入者アンケートシール・店頭A5サイズPOP
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■ シンガポール | 実施店舗

Cold Storage店舗の特徴

【２】シンガポール・タイ 店頭プロモーション報告

Cold Storage
選定理由：Cold Storageでは高品質で希少な食品を置く専用エリア「CS Fresh」があり、ここに日

本産青果も一緒に陳列することで、以下のようなメリットが得られる。

⚫ ブランド価値の向上: 定評のある小売ブランドとの販売連携で、日本産フルーツのブランド価値

を向上。

⚫ ターゲット顧客層へのリーチ: 高品質・希少食材を求める顧客が集まる為、日本のプレミアムな

フルーツセレクションの特徴と一致。

⚫ プレミアム価格帯への需要喚起: CS Fresh で買い物をする顧客は、高品質な商品の場合、高く

ても商品を購入する傾向がある。

⚫ コールド・ストレージはシンガポールで 47 店舗 を展開。

⚫ アッパーミドルからハイエンド層がターゲット顧客であり、戦略的にハイエンド層在住エリ

アに店舗を多く展開。

⚫ 一部24 時間営業の店舗もあり忙しい買い物客のニーズにも対応。

実施店舗概要：Cold Storage 5店舗

コールド・ストレージ 47 店舗の中でも、よりアッパーミドル ～ ハイエンド層が集まる5店舗を

選定し、プロモーションを展開。

Cold Storage at Jelita Cold Storage at One Holland Cold Storage at Plaza Singapura
~Aug. 2024

Cold Storage at Tanglin Mall Cold Storage at Raffles City Cold Storage at West Mall
Sep. 2024 ~



品目 品種
日青協会員
取扱事業者

取扱期間

2024年 2025年

7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月

桃 ー 7-9月末

ぶどう

シャインマス
カット

ー 7-10月上旬

事業者D 10月、12月

ピオーネ ー 7-10月上旬

巨峰 ー 7-10月上旬

さつま
いも

紅はるか ー 通年

シルクスイー
ト

ー 通年

りんご

王林 ー 9月下旬-

サンフジ ー 9月下旬-

柿

種なし柿 ー 10月

紀ノ川柿 ー 10-11月

富有柿 ー 11月

かん
きつ

みかん ー 11-2月

金柑 ー 11―12月

文旦 事業者D 2月

いちご

夏イチゴ ー 9月下旬-10月

いちご ー 12-3月

恋みのり 事業者D 12～2月

あまおう

事業者D 12～2月

事業者E 2月28日～

ゆめのか 事業者D 2月

あまりん ー 1-2月

9

■ シンガポール | 指定７品目 陳列状況

【２】シンガポール・タイ 店頭プロモーション報告

各品目・品種別の取扱い時期は以下の通り
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■ シンガポール | 記録画像

【２】シンガポール・タイ 店頭プロモーション報告



セントラル・チッドロム支店 セントラル・ラプラオ支店 セントラル・バンナー支店

セントラル・メガバンナー支店 セントラル・イーストヴィル支店

実施店舗概要：Tops Market 5店舗

Tops Market 139店舗の中でも、よりアッパーミドル ～ ハイエンド層が、集まる5店舗を選定し、

プロモーションを展開。

11

■ タイ | 実施店舗

【２】シンガポール・タイ 店頭プロモーション報告

Tops Market 
タイの華僑系財閥「セントラル・グループ」が全国に展開

するスーパーマーケット、現在139の店舗を持ち、年々拡

大傾向にある。トップスは、同社が運営する大型量販店

「BIG C」と比較するとアッパー層をターゲットにしてお

り、中上流ファミリー層が多く訪れる。バンコク中心地の

店舗には世界各国からの輸入品の品揃えが充実している。 https://corporate.tops.co.th

セントラルグループの日系FC事業事例

⚫ 食品：ミスタードーナツ、大戸屋、ビアードパパ、ペッパーランチ、かつや、吉野家等

⚫ 非食品：無印良品、マツモトキヨシ等

https://corporate.tops.co.th/
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■ タイ | 指定７品目 陳列状況

【２】シンガポール・タイ 店頭プロモーション報告

品目 品種
日青協会員
取扱事業者

取扱期間

2024年 2025年

7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月

桃

白桃 ー 6月中旬-7月中旬

黄金桃 ー 7月中旬-9月中旬

ぶどう

シャインマスカット ー 6月中旬-7月中旬

デラウェア ー 6月中旬-7月中旬

巨峰 ー 6月中旬-7月中旬

ナガノパープル ー 7月中旬-10月中旬

ピオーネ ー 8月中旬-9月

さつま
いも

紅はるか ー 通年

りんご

ふじ ー 11月-1月

シナノゴールド ー 11月-1月中旬

つがる ー 9月-10月

りんごジュース 事業者C 2月中旬-

柿

富有柿 ー 9月後半-11月

次郎柿 ー 9月後半-11月

紀ノ川柿 ー 10月-11月

干柿 事業者A ７月中旬-8月中旬

かんきつ

いちご

あまおう ー 10月-1月中旬

大紀美 ー 10月中旬-1月中旬

さぬきひめ ー 10月中旬-1月中旬

恋みのり ー 10月中旬-1月中旬

ゆうべに ー 10月中旬-1月中旬

紅ほっぺ 事業者B 12月中旬-12月後半

各品目・品種別の取扱い時期は以下の通り

輸入規制
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■ タイ | 記録画像

【２】シンガポール・タイ 店頭プロモーション報告
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【３】イベント関連業務

◼ シンガポール・オープニングセレモニー | 実施概要

◼ シンガポール・オープニングセレモニー | 記録画像

◼ タイ・オープニングセレモニー | 実施概要

◼ タイ | メディア資料

◼ タイ | 記録画像

◼ シンガポール・Giant Hypermarket 施策 | 施策実施概要

◼ シンガポール・Giant Hypermarket 施策 | SNS投稿

◼ シンガポール・Giant Hypermarket 施策 | 記録画像



15

■ シンガポール・オープニングセレモニー | 実施概要

イベント名 Experience the Japanese Fresh Fruits and Vegetables Fair

主催 一般社団法人日本青果物輸出促進協議会

開催日程 2024年8月27日（火）15:00～

開催会場 Tanglin Mall Atrium Level 1 183 Tangln Road, Singapore 247933

参加ゲスト

・JFOODO Singapore

・輸入業者

・インフルエンサー

実施内容

・リボンカット

・トークセッション

・フォトセッション

【会場】Tanglin Mall Atrium Level 1

【３】イベント関連業務
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■ シンガポール・オープニングセレモニー | 記録画像

【３】イベント関連業務
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■ タイ・オープニングセレモニー | 実施概要

【３】イベント関連業務

イベント名 Experience the Japanese Fresh Fruits and Vegetables Fair

主催 一般社団法人日本青果物輸出促進協議会

開催日程 2024年9月26日（木）15:00～

開催会場
セントラル・ラップラオ支店

1693 Phahonyothin Rd, Chatuchak, Bangkok 10900 タイ

参加ゲスト

・在タイ日本大使館

・セントラルフードグループ

・JFOODO

・輸入業者

・インフルエンサー

実施内容
主催挨拶 ／ 主賓挨拶 ／ キャンペーン説明 ／ トークセッション ／ テープカット ／

フォトセッション



18

■ タイ・オープニングセレモニー | メディア資料

【３】イベント関連業務

※タイ語に翻訳
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■ タイ・オープニングセレモニー | メディア資料

【３】イベント関連業務

※タイ語に翻訳
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■ タイ・オープニングセレモニー | メディア資料

【３】イベント関連業務

※タイ語に翻訳
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■ タイ・オープニングセレモニー | 記録画像

【３】イベント関連業務
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■ シンガポール・Giant Hypermarket 施策 | 施策実施概要

⚫ 実施時期：2月15～3月2日（16日間）

⚫ 実施店舗数：Giant Hypermarket 6店舗（WRS Tampinese／IMM／Beauty World／Pioneer

Mall／Simei／Northshore Plaza）

⚫ プロモーター配置：週末2日間（土・日）

⚫ 実施内容：焼き芋の試食／販売棚の装飾／ロールアップバナー／PP袋及びステッカーの配布

WRS Tampinese IMM Beauty World

Pioneer Mall Simei Northshore Plaza

本事業においてシンガポールで連携しているコールドストレージとの関係強化を目的に、シンガポー

ルでも人気の日本産かんしょを活用したプロモーションを、コールドストレージの系列店舗である

Giant（6店舗）で実施。

コールドストレージとの関係強化を目的に、シンガポールでも人気の日本産か

んしょを活用したプロモーションを実施

実施店舗概要：Giant Hypermarket 

【３】イベント関連業務

実施概要

シンガポールでは、アッパーミドルを対象とするコールドストレージと異なり、手軽な

価格帯の一般層向けスーパーという位置付けの「Giant Hypermarket 」。スーパー

マーケット、ハイパーマーケット、シンガポール国内に40以上の店舗を展開している。

特に生鮮食品が安く、季節限定のスペシャルプロモーションも豊富。
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■ シンガポール・Giant Hypermarket 施策 | SNS投稿

【３】イベント関連業務

投稿日 2025.2.18（火）

投稿媒体 Facebook ／ Instagram

投稿内容 かんしょイベント開催告知

投稿素材 画像

投稿形式 Feed

サンリオ なし

開催開始週の2月18日にSNS（Facebook・Instagram）において、ジャイアントでのかんしょイベ

ント開催の誘客投稿を実施。

SNSにて、かんしょイベント開催告知の誘客投稿を実施
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■ シンガポール・Giant Hypermarket 施策 | 記録画像

【３】イベント関連業務
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【４】贈答用ギフトボックス制作

◼ 贈答用ギフトボックス制作
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■ 贈答用ギフトボックス制作

【４】贈答用ギフトボックス制作

本事業では、カジュアルギフト用に1個入りのギフトボックスを制作し、本事業の対象国となるシン

ガポール、タイにて展開。日本産青果を贈答用として活用・購入いただくことを想起させるため、店

頭にてPOPと一緒に設置。多くのお客様に利用頂いた。タイのオープニングセレモニーやイベントで

も装飾としても活躍した。

日本産青果を贈答用として活用・購入頂くため、カジュアルギフト用に1個入

りのギフトボックスを制作

シンガポール・タイでの利用状況

シンガポールでは、友達へのちょっとしたプレゼントなど、まさにカジュアルギフトとして利用され

るケースが多かった。

●シンガポールでの利用状況

友達や家族へのプレゼントの他、ホームパーティー時のちょっとしたプレゼントにも活用されるケー

スがあった。需要の多かった時期としては、イベントシーズンに入る11月後半あたりから特に需要

が上がる傾向で、多くはクリスマスや年末年始用に使用される。

●タイでの利用状況



27

【５】事業者への事業参加募集業務

◼ オールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル募集要項

◼ 第1弾 募集内容

◼ 第1弾 応募フォーム

◼ 第2弾 募集内容

◼ 第2弾 応募フォーム



28【５】事業者への事業参加募集業務

■ オールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル 募集要項

【応募要件】​PR７品目種類で、シンガポールへの青果物輸出を行いたい方

【募集品種名】特に指定なし、提案大歓迎です！

【取引ロット】都度相談／品目／エア輸送

【納品条件】指定倉庫に納品 ＊ご相談ください

【取引条件】① 買い取り条件の場合は、商品を精査のうえ、採用の可否を決定させていただきます

② 既にEG様と取引されている商品については、プロモーション用の棚に陳列するな

どの調整を行いますので、個別にご相談ください

③ 後払いになります（30日後払い）

【応募要件】タイへの青果物輸出が可能な事業者様（選果・梱包施設登録証明を取得済み）

☆参照サイト

https://www.maff.go.jp/j/shokusan/export/attach/pdf/Tai-17.pdf

https://www.maff.go.jp/j/shokusan/export/e_faq/agricultural/answer01.html​

・日本国内の指定倉庫に商品を納品できる事業者様 *現在上記条件に当てはまらない方もご相談に乗ります！

【募集品種名】特に指定なし（但し、上記の通り、タイへの輸出が可能な青果物に限る）

【取引ロット】 ​100㎏以上／品目／エア輸送 *現在上記条件に当てはまらない方もご相談に乗ります！

【納品条件】指定倉庫に納品

【取引条件】① 買い取り条件の場合は、商品を精査のうえ採用の可否を決定させていただきます

② 事業者様が在庫リスクをご負担する条件でテスト販売を実施したい場合は、上記

ロットに満たなくてもお受けできる可能性がありますので、個別にご相談くださ

い

③ 既にセントラル（TOPS）様に卸している商品については、プロモーション用の

棚に陳列するなどの調整を行いますので、個別にご相談ください

④ お支払い条件は国内取引条件に応じます

シンガポール 募集要項

タイ 募集要項



29

■ 第1弾 募集内容

日青協会員の皆様および関係各位
盛夏の候、皆様におかれましては、ますますご清栄のこととお慶び申し上げます。
「シンガポール・タイでのオールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル実証事業」運営事務局の株式
会社ブレインでございます。本事業（棚確保事業）では、日本産青果物が小売店の店頭で常時取り扱われるこ
とで、消費者と日本産青果物の接触機会の増加ならびに認知・理解を促進し、購買に繋げること、また、消費
拡大に伴う、店頭での商品取り扱いや、棚面積の拡大を目指しております。
本ご案内では、今回の事業を通じ、シンガポール及びタイで「輸出拡大したい」「新たな商品提案をしたい」
という事業者・産地様を募集いたします。今後、シンガポール及びタイにおける
輸出拡大や商品提案をご検討されている事業者・産地様にとっては、今回、本事業で確保する
小売店頭の棚で取り扱われることにより、継続的な輸出にも繋がりますので、是非、積極的に
ご応募頂ければ幸いです。
ご応募内容の詳細につきましては、下記【1】～【2】をご覧頂き、まずは一度、運営事務局まで、ご連絡・ご
応募頂ければと存じます。
-------------------------------------------------------------------------------------------------------
【募集1】シンガポールにおける「オールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル」
現地大手小売店である「Cold Storage」にて通年で棚を確保し、商品を販売・プロモーションを実施致します。
■募集要項
○対象品目：りんご、ぶどう、もも、かんきつ、いちご、かき・かき加工品、かんしょ等を中心
とした日本産青果物及びその加工品
○応募要件：上記７品目で、シンガポールへの日本産青果物輸出を行いたい事業者・産地様
○募集品種：特に指定なし、ご提案大歓迎です！
納品・取引条件等の詳細につきましては、下記URLのP16-17をご確認ください。
URL：https://jpfruit-export.jp/pdffiles/20240701brain.pdf
○第1弾 応募〆切：2024年8月31日
------------------------------------------------------------------------------------------------------------
【募集2】タイにおける「オールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル」
現地大手小売店である「Tops market」「CENTRAL FOOD HALL」にて、通年で棚を確保し、商品を販売・
プロモーションを実施致します。
■募集要項
○対象品目：りんご、ぶどう、もも、かんきつ、いちご、かき・かき加工品、かんしょ等を中心
とした日本産青果物及びその加工品
○応募要件：上記７品目で、タイへの青果物輸出が可能な事業者・産地様
○募集品種：特に指定なし（但し、上記の通り、タイへの輸出が可能な青果物に限る） 納品・取引条件等の詳
細につきましては、下記URLのP16・18をご確認ください。
URL：https://jpfruit-export.jp/pdffiles/20240701brain.pdf
○第1弾 応募〆切：2024年8月31日
-------------------------------------------------------------------------------------------------------
【ご相談・お申込み連絡先】
本メールに添付の「シンガポール・タイでのオールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル実証事業 参
加申込書」に必要事項をご記入のうえ、下記メールアドレスまで送付下さい。
また、上記内容にご興味をお持ちの方は、まずは、お気軽に下記までお問い合わせください。
シンガポール・タイでのオールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル実証事業
運営事務局

Mail：
お問い合わせ時間：月～金曜日 10：00～17：00

【募集】「シンガポール」「タイ」での日本産青果物の輸出拡大・新たな商品提案を目指す

事業者・産地様を支援するプロモーション 参加募集のご案内

【５】事業者への事業参加募集業務



30

■ 第1弾 応募フォーム

2024年 月 日

シンガポール・タイでのオールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル実証事業

参加申込書

1.参加申込

市場 ※2市場も可 シンガポール ・ タイ

2. 申込者情報をご記入ください。

事業者名
（英字）

代表者名
（英字）

所在地
〒

担当者名
（英字）

ＴＥＬ FAX 

サイトURL

E-mail（担当者PC）

希望する
プロモーション内容

参加希望のプロモー
ション
内容に品目・品種名を
記入ください

【募集1】 シンガポールにおける「オールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル」

① 品目名 品種名

② 品目名 品種名

③ 品目名 品種名

④ 品目名 品種名

⑤ 品目名 品種名

⑥ 品目名 品種名

⑦ 品目名 品種名

【募集2】 タイにおける「オールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル」
タイに輸入
可能か

① 品目名 品種名

② 品目名 品種名

③ 品目名 品種名

④ 品目名 品種名

⑤ 品目名 品種名

⑥ 品目名 品種名

⑦ 品目名 品種名

お申し込み方法

お申込み期限

お申込み先

シンガポール・タイでのオールジャパン産地リレー連携プロモーション
モデル実証事業 運営事務局

Mail：j

補注
①本エクセルの「参加申込書シート」に必要事項をご入力の上、
②ファイル名の●●●●部分を事業者のお名前に変更・更新いただき、
③メール添付にて、上記メールアドレスへお送りください。

【５】事業者への事業参加募集業務



31

■ 第2弾 募集内容（1/2）

「シンガポール」「タイ」での日本産青果物の輸出拡大・新たな商品提案を

目指す事業者・産地様を支援するプロモーション 参加募集のご案内

秋麗の候、皆様におかれましては、ますますご清栄のこととお慶び申し上げます。

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------

「シンガポール・タイでのオールジャパン産地リレー連携プロモーションモ

デル実証事業」運営事務局の株式会社ブレインでございます。本事業では、

日本産青果物が小売店の店頭で常時取り扱われることで、消費者と日本産青

果物の接触機会の増加ならびに認知・理解を促進し、購買に繋げること、ま

た、消費拡大に伴う店頭での商品取り扱いや、棚面積の拡大を目指しており

ます。第1弾から季節も変わり、この度、新たに棚に陳列される旬の果物を

募集すべく、第2弾の募集を開始させて頂く運びとなりました。本ご案内で

は、今回の事業を通じ、シンガポール及びタイで「輸出拡大したい」「新た

な商品提案をしたい」という事業者・産地様を募集いたします。

今後、シンガポール及びタイにおける輸出拡大や商品提案をご検討されてい

る事業者・産地様におきましては、本事業に参加頂くことで「今後の継続的

な輸出機会の創出」「日本産果実マークおよびハローキティの販促ツールを

活用したオールジャパンとしてのプロモーション実施」「新たな商流の構築

（シンガポール：Eastern Green様／タイ：DAISHO様）」をご提供して

参ります。これからの時期、現地では、いちごやかんきつ、柿や干柿、冬桃

といった季節の品目・品種のほか、甘みの強い品目・品種が期待されており

ます。今期、干芋などの加工食品を導入し、大変好評を得た実績もございま

すので、是非、積極的にご応募頂ければ幸いです。

現地大手小売店であるCold Storage 5店舗（Plaza Singapura／One Holland Village／Raffles City／

Tanglin／Jelita）にて、通年で棚を確保し、商品の販売・プロモーションを実施致します。

【募集1】シンガポールにおける「オールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル」

■募集要項

●対象品目：りんご、ぶどう、もも、かんきつ、いちご、かき・かき加工

品、かんしょ等を中心とした日本産青果物及びその加工品

●応募要件：上記７品目で、シンガポールへの日本産青果物輸出を行いた

い事業者・産地様

●募集品種：特に指定なし、ご提案大歓迎です！

●取引ロット：都度相談となります

●納品条件：国内指定倉庫に納品 ＊ご相談ください

●輸入卸業者：●●● ＊既存商流をお持ちの場合もお気軽にご相談ください

ご応募内容の詳細につきましては、下記【募集1】～【募集2】をご覧頂き、まずは一度、運営事務局まで、ご

連絡・ご応募頂ければと存じます。

日青協会員の皆様および関係各位

【５】事業者への事業参加募集業務
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■ 第2弾 募集内容（2/2）

●第2弾 応募〆切：2024年12月24日

現地大手小売店であるTops market・CENTRAL FOOD HALLの5店舗

（Chidlom／LADPRAO／BANGNA／MEGA-BANGNA／ THONGLOR）に

て、通年で棚を確保し、商品の販売・プロモーションを実施致します。

【募集2】タイにおける「オールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル」

■募集要項

●対象品目：りんご、ぶどう、もも、かんきつ、いちご、かき・かき加工品、

かんしょ等を中心とした日本産青果物及びその加工品

●応募要件：・上記７品目で、タイへの青果物輸出が可能な事業者・産地様

・日本国内の指定倉庫に商品を納品できる事業者様

現在上記条件に当てはまらない方もご相談に乗ります！

●募集品種：特に指定なし 但し、上記の通り、タイへの輸出が可能な青果物に限る

本メールに添付の「シンガポール・タイでのオールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル実証事

業 参加申込書」に必要事項をご記入のうえ、下記メールアドレスまで送付下さい。

また、上記内容にご興味をお持ちの方は、まずは、お気軽に下記までお問い合わせください。

シンガポール・タイでのオールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル実証事業運営事務局

Mail：

お問い合わせ時間：月～金曜日 10：00～17：00

【ご相談・お申込み連絡先】

●取引条件： ① 買い取り条件の場合は、商品を精査のうえ、採用の可否を決定させていただきます

② 既にColdstorage様に卸している商品については、プロモーション用の棚に陳列する等

の調整を行いますので、個別にご相談ください

③ 後払いになります（30日後払い）

●第2弾 応募〆切：2024年12月24日

●取引ロット：100㎏以上／品目／エア輸送

*現在上記条件に当てはまらない方もご相談に乗ります！

●納品条件：国内の指定倉庫に納品

●輸入卸業者：●●● ＊既存商流をお持ちの場合もお気軽にご相談ください

●取引条件：① 買い取り条件の場合は、商品を精査のうえ、採用の可否を決定させていただきます

② 事業者様が在庫リスクをご負担する条件でテスト販売を実施したい場合は、上記ロット
に満たなくてもお受けできる可能性がありますので、個別にご相談ください

③ 既にセントラル（TOPS）様に卸している商品については、プロモーション用の棚に陳
列するなどの調整を行いますので、個別にご相談ください

④ お支払い条件は国内取引条件に応じます

【５】事業者への事業参加募集業務
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■ 第2弾 応募フォーム

2024年 月 日

【第2弾】シンガポール・タイでのオールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル実証事業

参加申込書

1.参加申込

市場 ※2市場も可 シンガポール ・ タイ

2. 申込者情報をご記入ください。

事業者名
（英字）

代表者名
（英字）

所在地
〒

担当者名
（英字）

ＴＥＬ FAX 

サイトURL

E-mail（担当者PC）

希望する
プロモーション内容

参加希望のプロモー
ション
内容に品目・品種名を
記入 ください

【募集1】 シンガポールにおける「オールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル」

① 品目名 品種名

② 品目名 品種名

③ 品目名 品種名

④ 品目名 品種名

⑤ 品目名 品種名

⑥ 品目名 品種名

⑦ 品目名 品種名

【募集2】 タイにおける「オールジャパン産地リレー連携プロモーションモデル」
タイに輸入
可能か

① 品目名 品種名

② 品目名 品種名

③ 品目名 品種名

④ 品目名 品種名

⑤ 品目名 品種名

⑥ 品目名 品種名

⑦ 品目名 品種名

お申し込み方法

お申込み期限 2024年12月24日

お申込み先

シンガポール・タイでのオールジャパン産地リレー連携プロモーション
モデル実証事業 運営事務局

Mail：

補注
①本エクセルの「参加申込書シート」に必要事項をご入力の上、
②ファイル名の●●●●部分を事業者のお名前に変更・更新いただき、
③メール添付にて、上記メールアドレスへお送りください。

【５】事業者への事業参加募集業務
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【６】SNS投稿

◼ SNS投稿結果

◼ タイ | SNS投稿

◼ シンガポール | SNS投稿
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■ SNS投稿結果

【６】SNS投稿

SG TH

10月20・21日 トキりんご シナノドルチェ

11月1日 Gift box 紫苑

11月15日 柿 早生ふじ

11月29日 紫苑 トキ

12月13日 こいみのり もりのかがやき

12月27日 ゆうべに ゆうべに

1月17日 金柑 市田柿

1月24日 みかん こいみのり

1月29・31日 みかん サンフジ

2月7日 アマリン ゆめのか

2月14日 蒲郡みかん

- -
GIANTにおける

かんしょ販売のお知らせ

2月21日 かんしょ情報 日本産青果売り場紹介

2月28日 あまおう かんしょ販売のお知らせ 女峰いちご

投稿スケジュール

１１月１５日
フジリンゴの入荷
情報

２月７日
アマリンの入荷情報

タイ及びシンガポールにおいて、IMC事業で活用しているFacebookを使用し、産地リレーの

入荷情報等の情報発信を隔週で行った。

投稿のコンテンツについては新鮮な情報であることを心掛け、できる限りその週の新入荷の商品

の紹介に努めた。また、見出しの一行目にもユーザーの目を引くキーワード（NOWやFINALYな

ど）を含めた書き出しをするなどの工夫を行った。

その結果タイ及びシンガポールともに反応が良く関心喚起につながったと考える。
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■ タイ | SNS投稿

【６】SNS投稿
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■ シンガポール | SNS投稿

【６】SNS投稿
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■ シンガポール | SNS投稿
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【７】毎月のヒアリング報告

◼ 現地ヒアリング報告
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■ 現地ヒアリング報告

【７】毎月のヒアリング報告

⚫ 提出回数：シンガポール・タイそれぞれ8回（2024年7月～2025年2月）

⚫ 提出時期：毎月1回、前月の振り返りとして毎月10日頃を目安に提出

⚫ ヒアリング対象者：シンガポール・タイのプロモーター・アンケート要員 ／ イン

ポーター

⚫ 主なヒアリング内容：

棚事業では、消費者が試食提供時やプロモーターの説明後にどのような反応を示したか、ど

のような品目・品種が受け入れられるのか、また、インポーターが日頃、旬の日本産青果物

（指定7品目）を販売・取り扱うにあたり、何を感じているのかなど、現場のリアルな情報

収集を行うため、毎月1回、ヒアリング報告を実施。

毎月1回、消費者の反応やインポーターの声といった現場のリアルな情報収集を

目的としたヒアリング報告を提出

【実施概要】

商品全般について／季節の商品について／プロモーション棚の見せ方について／試食

の効果について／お客様の訴求について／ギフト活用に関する意見／ヒアリング総括


