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・日本産生鮮果実がアメリカの消費者の手に渡る

・一般消費者でもあるアメリカのインフルエンサーが

日本のフルーツや農家についてSNSで拡散する

・さらに広く消費者が日本を知るようになり、国内の

生産者と海外の販売者を効果的につなげることに貢献

する

・結果として日本の農林水産物・食品の輸出拡大を目

指していく

メディアPR

日本の農家さん
コンテンツ

展示会＋
イベント

自社サイト・SNS



2024年 メディアPR
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• 記事掲載数: 17

• 2024年はBloomberg、Business Insider、New York Timesなどの主要メディアを含む17のメディアに掲載されました。これにより、ブ
ランドの認知度向上とターゲット層へのリーチ拡大が期待される。

• 掲載メディアからの流入数は非公開として特定できないメディアページもあるが数千万規模にのぼるメディアもあり、各プラットフォ
ームでのエンゲージメントも向上した。今後は、これらの露出を活用したマーケティング施策を強化し、さらなる流入と売上増加を目
指す。

集計期間: 2024/1/1-12/31
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参考：「Ikigai Fruits」メディア掲載 New York Times

掲載日 ：6/27/2024

メディア ：New York Times

購読者数 ：約990万人（デジタル購読者のみ）
タイトル ：The World of Luxury Fruit_ Does a $156 

Melon Taste Sweeter?

リンク ：「Ikigai Fruits」Webサイトトップページ、
「Ikigai Fruits」ブログ記事、「Ikigai Fruits」 Instagramの
母の日投稿

インタビューを受け、メディアへのIkigai Fruitsの取り組みの
紹介、日本から米国に向けたフルーツ輸出の情報提供、メデ
ィアとのリレーションを構築したことによりNew York Times

にて記事がリリースされた。米国で入手可能な主にアジア産
の高級フルーツ記事として、パイナップル、メロン、いちご、
マンゴーが紹介されている中で、Ikigai Fruitsがメロンといち
ごにて取り上げられた。

日本・韓国で果物の贈り物の文化があること、また宮崎マン
ゴーについても触れられている。

https://www.nytimes.com/2024/06/29/us/luxury-fruit.html

https://www.nytimes.com/2024/06/29/us/luxury-fruit.html
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参考：「Ikigai Fruits」メディア掲載 New York Times
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参考：「Ikigai Fruits」メディア掲載 Tmagazine

掲載日 ：01/16/2025

メディア ：Tmagazine

購読者数 ：非公開
タイトル ：The Painter Whose Canvases Have Hidden 

Messages

Plus: a mountain safari camp in South Africa, Japanese 

fruit and more recommendations from T Magazine.

リンク ：「Ikigai Fruits」Webサイト Omakase 

Ikigai Box商品ページ、The Australian National 

Universityのニュースページ「ombatting Japan’s 

agricultural worker shortage」

Ikigai Fruitsの取り組みの紹介、日本から米国に向けたフルー
ツ輸出の情報提供、また、Webサイト公開と同じタイミング
で、ニュースレターでメルマガ会員向けにも発信された。

同誌は「The New York Times」が発行するファッションとス
タイルに特化した雑誌であり、読者層は主に比較的高所得で、
特にファッション、デザイン、旅行、アート、文化に関心を
持つ人々で構成されています。

https://www.nytimes.com/2025/01/16/t-magazine/chris-martin-timothy-taylor.html



2024年 Instagram（フォロワー数・エンゲージメント数の推移）
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フォロワー数

エンゲージメント数

• 2月1日から実施したGiveawayキャンペー

ンが内容とフォロワー数増加に最も貢献
した投稿となった。

• フルーツ単体の瑞々しい断面を見せた画
像、新商品のリリース投稿、農家やJALの
CAさんなどフルーツの作り手の人物写真

を用いた投稿がエンゲージメント数を高
く叩き出す傾向にある。

集計期間: 2024/1/1-12/31
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【Momoya SoHoとのメニューコラボ】

Crown Melonを使った「Crown Melody」を考案していた

だき、Momoya SoHo x Ikigai Fruitsのメニューコラボ第

２弾を実施

Limited Time Offerで季節限定販売を行った

期間：8/22 ~ 

価格：$28

販売店舗：Momoya SoHo

2024年 インフルエンサーPR： Momoya SoHoメニューコラボ
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Name Size
Paid/

Nonpaid
Post Link Post Date Views Engagement Eng %

1 Feedurgirlfriend 331k Non-Paid
https://www.instagram.com/p/C_O3

FsCI56z/ 8/27 68,111 5,083 7.46%

2 Dasom 117k Paid
https://www.instagram.com/p/C_MG

ubKSOOr/ 8/28 15,626 524 3.35%

3 Sandy 3.1k Non-Paid
https://www.instagram.com/reel/C_f

MJ8OR33E/ 9/4 5,062 1,037 20.49%

4 Kelly Pan 46k Non-Paid Storiesでの投稿 9/16 na na na

5 Kelly Time 7.5k Non-Paid
https://www.instagram.com/p/DAJK

pXyAuCW/?hl=en 9/20 na na na

6 Sarah (Yue) 321k Paid
https://www.instagram.com/p/DAWK

r5YxOcN/?hl=en 9/25 64,890 10,974 16.91%

7 Jessica 172k Paid
https://www.instagram.com/p/DAWv

gEwSV76 9/25 17,116 346 2.02%

8 Jay 11k Non-Paid
https://www.instagram.com/reel/DA

mWGTBstGE/?igsh=ODVrbjByNGQ

4dHZy
10/1 141k 8,711 6.18%

8〜9月の間に計8名のインフルエンサーとコラボを実施

2024年 インフルエンサーPR： Momoya SoHoメニューコラボ

https://www.instagram.com/p/C_O3FsCI56z/
https://www.instagram.com/p/C_O3FsCI56z/
https://www.instagram.com/p/C_MGubKSOOr/
https://www.instagram.com/p/C_MGubKSOOr/
https://www.instagram.com/reel/C_fMJ8OR33E/
https://www.instagram.com/reel/C_fMJ8OR33E/
https://www.instagram.com/p/DAJKpXyAuCW/?hl=en
https://www.instagram.com/p/DAJKpXyAuCW/?hl=en
https://www.instagram.com/p/DAJKpXyAuCW/?hl=en
https://www.instagram.com/p/DAJKpXyAuCW/?hl=en
https://www.instagram.com/p/DAWvgEwSV76
https://www.instagram.com/p/DAWvgEwSV76
https://www.instagram.com/reel/DAmWGTBstGE/?igsh=ODVrbjByNGQ4dHZy
https://www.instagram.com/reel/DAmWGTBstGE/?igsh=ODVrbjByNGQ4dHZy
https://www.instagram.com/reel/DAmWGTBstGE/?igsh=ODVrbjByNGQ4dHZy
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8〜9月の間に計8名のインフルエンサーとコラボを実施

2024年 インフルエンサーPR： Momoya SoHoメニューコラボ



2024年 インフルエンサーPR：新商品Omakase Boxコラボ
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Name Name Size Post Link
Post 

Date
Views Engagement Eng %

1 Kay @fationatefoodbelly 261k https://www.instagram.com/p/DCniiFgvXU4/ 11/20 647,792 13,563 2.09%

2 Elle @veganbunnyelle 1.1M https://www.instagram.com/p/DDFSJ4xJ9wF/ 12/2 1,765,627 54,614 3.09%

3 Rie @riemcclenny 480k https://www.instagram.com/p/DD8EW87yfsr/ 12/23 32,507 899 2.78%

4 Christy @girlfromcalifornia 178k
https://www.instagram.com/p/DE4mERqy4Tt/?h

l=en
1/16 29,591 770 2.61%

5 DB @mini.tiger.zen 113k
https://www.instagram.com/reel/DD8EW87yfsr/

?hl=en
1/16 25,830 353 1.37%

• Instagramのフォローとの相関：最大で1日に70名以上のフォロー（通常の約2.5倍ほどの数値）を1名のインフルエンサーの投稿から獲得と、イン
フルエンサーの投稿があった10〜1月は他施策とも連携し統合的な効果をもたらした。

• 認知度の拡大：170万回を超える動画視聴のあったElleさんのアカウントを始め、「新規」オーディエンスとなる、これまでIkigai Fruitsの名前を聞
いた事がなかったオーディエンスへ幅広く認知を拡大することに繋がった。

https://www.instagram.com/p/DCniiFgvXU4/
https://www.instagram.com/p/DDFSJ4xJ9wF/
https://www.instagram.com/p/DD8EW87yfsr/
https://www.instagram.com/p/DE4mERqy4Tt/?hl=en
https://www.instagram.com/p/DE4mERqy4Tt/?hl=en
https://www.instagram.com/reel/DD8EW87yfsr/?hl=en
https://www.instagram.com/reel/DD8EW87yfsr/?hl=en
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参考：インフルエンサーPR事例 1M級インフルエンサーElleさん

• これまでコラボを実施したインフルエンサーの中で最もフォロワー
カウントが大きいアカウント

• 脅威の170万回超えの再生回数で、彼女の大きさのアカウントで、

自身のフォロワー数を超える再生回数を獲得するのは困難であるた
め、圧倒的な拡散力が証明された

• また、彼女のアカウントサイズで３％以上のエンゲージメント率を
獲得しているのは脅威的である

• いいね数が圧倒的に大きくはあるが、シェア・保存数を合わせ9千件
以上、今後のIkigai Fruitsアカウント流入の余波も期待ができる

• 総合的に見て、リーチ数120万超えと、これまでIkigai Fruitsを知ら

なかった層へ多く届けることができたコンテンツで、認知拡大に貢
献したと断言できる

総再生回数： 1,765,627

リーチ数： 1,261,463

総エンゲージメント数： 54,614

エンゲージメント率：3.09%

いいね数： 44,695

シェア数：2,945

保存数：6,551

コメント数： 423

Elle @veganbunnyelle 
1.1M Follower 

https://www.instagram.com/veganbunnyelle/

https://www.instagram.com/veganbunnyelle/


2024年 SNS広告 - Follower増加施策
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【年間振り返り】
● 年間でのNet Follower Growth : 11,605 / CPF : $1.28 

● 予算の増減もあった中で月平均964名のフォローを獲得することができた。
● 前年度と比較し今年度は広告媒体予算が60％減となったことで、月間ごとの獲得フォロー数は減少しているものの、単価で言うと前年

と比較し抑えることができているため、運用を重ね最適化を進めことに繋がっている。

● 継続的に効果のあるクリエイティブやオーディエンス設定を生かしながらも、新たな効果検証でのクリエイティブや設定をコンスタン
トに導入しつつ、Follow率の改善、獲得フォロー数の最大化に努めた。

集計期間: 2024/1/1-12/31



2024年 SNS広告 - Sales促進施策
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【年間振り返り】配信期間：2024年9月〜12月
● 合計注文数（Conversions）：161件 / 購入率（CVR）：2.91% / ROAS：915% / Estimated Sales：$67,844.60

* MetaとShopifyでのデータ集計の定義の違いにより、データに乖離が見られる。
● 9月から順調な走り出しを見せており、配信開始直後とは思えないほどのROASを出すことができ、その後も配信を重ねることで最適化

が進み、徐々に効果をあげる事ができた。
● 市場価格の高騰があり、競争率が高まる11・12月のHolidayシーズンの中でも、セールの実施や広告へのクリエイティブ反映などをし

っかり行うことで、効果を下げずに配信を終えることができている。

集計期間: 2024/9/1-12/31
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