
販売促進活動報告書 

 

タイ・バンコクのトンロー日本市場にて実施した継続的な青果販売促進活動を下記いたします。 

 

開催日時：2024 年 7 月 19 日～2025 年 2 月 28 日 

場所：トンロー日本市場 

 

【販売品目】 

2024 年 7 月 19 日～9 月中旬 新潟産桃 

2024 年 8 月 6 日～13 日 岡山産白桃 

2024 年 8 月 23 日～12 月上旬 新潟産梨 

2024 年 10 月 4 日～11 月上旬 岡山県産ぶどう（クイーンニーナ、シャインマスカット） 

2024 年 10 月 25 日～12 月中旬 秋田県産梨 

2024 年 12 月 20 日～ 秋田、青森産りんご 

2024 年 12 月 20 日～ 千葉県産いちご 

2025 年 1 月 17 日～ 高知県産いちご 

2025 年 2 月 21 日～ 新潟県産いちご 

 

【出張スケジュール】 

7 月 12 日～7 月 28 日 J VALUE、フルーツむらはた商談、会場設営、イベント実施 

8 月 18 日～26 日 J VALUE 商談、会場設営、イベント実施 

11 月 5 日～11 日 J VALUE、フルーツむらはた商談、会場設営、イベント実施 

11 月 20 日～26 日 J VALUE、フルーツむらはた商談、会場設営、イベント実施 

12 月 10 日～18 日 J VALUE、フルーツむらはた商談、会場設営、イベント実施 

1 月 15 日～22 日 J VALUE、フルーツむらはた商談、会場設営、イベント実施 

出張者：株式会社みこし 阿部修平 

 

【販促活動内容】 

トンロー日本市場にて日本産青果のコーナーを設営し、上述の期間継続的な PR 販売を実施した。１，２週間

の短期間でのイベント実施ではなく、継続的な販売をトンロー日本市場の運営する J VALUE 社と連携すること

とした。同店ではフルーツの購買客層がタイ人個人客が中心となることから、個人客が来店する土日にマネキ

ンを立てた試食販売ＰＲも実施した。 

ＳＮＳプロモーションでは、トンロー日本市場の運営するＳＮＳ（Facebook、ＬＩＮＥ、Instagram）に加えて、食に特

化したフードインフルエンサーを２名起用してＰＲを実施した。 

トンロー日本市場には、石川県金沢市のフルーツむらはた社も常設出店しており、同社に協力を依頼し、フル

ーツパフェの展開を実施した。 
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インフルエンサーSNS 投稿例 

【結果】 

一時的なフェア販売ではなく、継続的に実施したことにより、複数のフルーツ、同一フルーツの中でも産地リレ

ーを行うことで、継続的なフルーツ販売を実施することができた。野菜に関しては、現地のスーパーや飲食店

が購買層であったが、フルーツに関してはタイ人が購買層であった。 

SNS ではパフェの広告の反応が良かったので、今までのようにフルーツをそのまま販売するだけでなく、パフェと

いった加工品へ展開してプロモーションすることも効果的であるかと実証できた。 


