
2024年7月1日（月）

統合型マーケティング･コミュニケーションの
企画･立案･実施

（台湾、香港、シンガポール、タイ、マレーシア、ベトナム）



2全体プロモーションの考え方（タイ）

6月 7月 8月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

CR コピー・キービジュアル

PR プレスリリース

オウンドメディ
ア運営

SNS運用

WEBサイト運用

コンテンツ デジタルツール制作

オフライン施策 タイ：イベント実施（予定）

タイ：店舗連携（かんしょ）

情報発信 インフルエンサーの活用

デジタル広告

連携

棚事業（タイ・シンガ）

外食事業（タイ・香港）

会員様フェア（６か国）

中秋節 クリスマス 春節

リレー（ブレイン） 外食（JR東日本企画）IMC（電通PRコンサルティング）



3全体プロモーションの考え方（タイ）

6月 7月 8月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

CR コピー・キービジュアル

PR プレスリリース

オウンドメディ
ア運営

SNS運用

WEBサイト運用

コンテンツ デジタルツール制作

オフライン施策 タイ：イベント実施（予定）

タイ：店舗連携（かんしょ）

情報発信 インフルエンサーの活用

デジタル広告

連携

棚事業（タイ・シンガ）

外食事業（タイ・香港）

会員様フェア（６か国）

中秋節 クリスマス 春節

リレー（ブレイン） 外食（JR東日本企画）IMC（電通PRコンサルティング）

R6年度新規ツールの提供時期
8月上旬～【もも・ぶどう】

R6年度新規ツールの提供時期
10月中旬週～

【りんご・かき・かんきつ・いちご・かんしょ】



4全体プロモーションの考え方（タイ）

6月 7月 8月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

CR コピー・キービジュアル

PR プレスリリース

オウンドメディ
ア運営

SNS運用

WEBサイト運用

コンテンツ デジタルツール制作

オフライン施策 タイ：イベント実施（予定）

タイ：店舗連携（かんしょ）

情報発信 インフルエンサーの活用

デジタル広告

連携

棚事業（タイ・シンガ）

外食事業（タイ・香港）

会員様フェア（６か国）

中秋節 クリスマス 春節

リレー（ブレイン） 外食（JR東日本企画）IMC（電通PRコンサルティング）

WEBサイト／SNSで皆様の活動をご紹介



5全体プロモーションの考え方（タイ）

6月 7月 8月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

CR コピー・キービジュアル

PR プレスリリース

オウンドメディ
ア運営

SNS運用

WEBサイト運用

コンテンツ デジタルツール制作

オフライン施策 タイ：イベント実施（予定）

タイ：店舗連携（かんしょ）

情報発信 インフルエンサーの活用

デジタル広告

連携

棚事業（タイ・シンガ）

外食事業（タイ・香港）

会員様フェア（６か国）

中秋節 クリスマス 春節

リレー（ブレイン） 外食（JR東日本企画）IMC（電通PRコンサルティング）

皆様のフェアへインフルエンサーを派遣
時期や派遣場所については今後調整



6全体プロモーションの考え方（タイ）

6月 7月 8月 ９月 １０月 １１月 １２月 １月 ２月 ３月

CR コピー・キービジュアル

PR プレスリリース

オウンドメディ
ア運営

SNS運用

WEBサイト運用

コンテンツ デジタルツール制作

オフライン施策 イベント実施（予定）

タイ：店舗連携（かんしょ）

情報発信 インフルエンサーの活用

デジタル広告

連携

棚事業（タイ・シンガ）

外食事業（タイ・香港）

会員様フェア

中秋節 クリスマス 春節

リレー（ブレイン） 外食（JR東日本企画）IMC（電通PRコンサルティング）

棚事業連携：店頭イベント
タイ：Tops marketなど

シンガポール：Cold Storage
8月上旬



クリエイティブ｜キービジュアル



8クリエイティブ｜プランニング

【プランニングのポイント】

日本産果実マークを

すべてのコミュニケー

ションプランの中心に

据える。

❶ ❷ ❸

『贈答・手土産訴求』

に加え、プチ贅沢や

日常的な喫食を促すた

め『若年層・有子家庭

向け訴求』をより強化

する。

日本産青果と、競合国

産青果を、

分かりやすく差別化を

する。



9クリエイティブ｜コピーについて

キャッチコピー｜

Grown with Love and Care

愛情たっぷり たいせつに育てました。

「大切に育てられたフルーツ」と、

「それを食べて大切に育てられる子どもたち」

のダブルミーニング。

サブコピー｜

Japanese Premium Fruit,

Smile-guaranteed Quality.

日本産プレミアムフルーツ 食べたら思
わず笑顔になることを保証します。



10クリエイティブ｜ビジュアルの考え方について

丁寧に育てられた
日本産フルーツを差し出す
→クラフトマンシップを表現

日本のフルーツを食べて、
思わず笑顔になってしまう子ども
→日本産フルーツの美味しさを表現

ビジュアル｜

ビジュアル｜



11クリエイティブ｜キャラクターの活用

世界で愛されている
日本のキャラクター が、
日本産果実マークをプッシュ！！

有子家庭の興味を誘い、
日本産であることをアピール。



クリエイティブ｜キャンペーンの拡がりと定着



13クリエイティブ｜キャンペーンの拡がりと定着

【キャンペーン・アイデア】

日本産フルーツで思わず子供たちが笑顔になってしまう。

子どもたちの誕生日、家族の記念日、テストで100点をとった日、運動会で頑張った
日 。すこし特別な日にテーブルを囲む家族のちょっとした贅沢。
日本産プレミアムフルーツが、みんなの笑顔を約束します。

キャンペーンでは、みんなが思わず笑顔になってしまう瞬間を演出していきます。ク
ラフトマンシップに満ちた日本産フルーツだからこそできるキャンペーン展開に。



14クリエイティブ｜キャンペーンに拡がりと定着

【構造】

キャンペーンの起点 キャンペーンの拡がり キャンペーンの定着→ →

店頭 外食事業

イベント 会員活動

デジタル
での体験

LPでより
深い情報
の提供

SNSの
フォロー

⇄
⇄

インフル
エンサー

デジタル
AD

日本産果実マーク
（QR）をきっかけに

Boost

Instagram AR
の体験を促す

UGCで
メッセージを送る/
シェアを生み出す

SNSで情報を発信
し、そこからの
シェアを生み出す

日本産青果へのポジ
ティブなイメージ作り

日本産青果への理解

購入可能な場所の理解

日本産青果の継続的な
情報接触

【デジタル】

キャンペーン参加者による共有・拡散により日本産青果ファンの輪を拡大化



15クリエイティブ｜キャンペーンの拡がりと定着

【Instagram AR フィルター】

日本産青果マーク / 青果 / キャラクター / 笑顔 が溢れるARフィルター

楽しいUGCによるシェアがキャンペーンの拡がりを生む



16クリエイティブ｜キャンペーンの拡がりと定着

【LP｜キャンペーンWebサイト】

「笑顔」の理由を紐解くストーリー仕立てのWeb

店頭でも見られるようなUIUXで、日本産青果の美味しさと楽しさが伝わるWebサイトに。



UGCコンテンツをきっかけに
日本産青果へのエンゲージメントの高い投稿を行う。

17クリエイティブ｜キャンペーンの拡がりと定着

【SNS｜Instagram / Facebook】

外食事業と連携し
たメニュー紹介

日本産フルーツ
紹介

UGCをリグラム
店頭/イベント/会

員活動紹介

対象7品目の旬情報

をはじめ、各フルー

ツの魅力を紹介。

販売場所の紹介や、

イベント、会員のみ

なさんの活動を紹介。

AR施策や、日本産

青果へのポストをリ

グラムしポジティブ

な反応を拡める。

日本産青果の魅力的

な食べ方として紹介。



会員様との連携内容｜



会員様との連携内容 19

・香港
https://www.facebook.com/JapaneseFruitsHK/
・台湾
https://www.facebook.com/JapaneseFruitsTW
・タイ
https://www.facebook.com/JapaneseFruitsTH
・シンガポール
https://www.facebook.com/JapaneseFruitsSG
・ベトナム
https://www.facebook.com/JapaneseFruitsVN/
・マレーシア
https://www.facebook.com/JapaneseFruitsMY

総フォロワー数50,000人！！事務局アカウントをプロモーションの一助にご活用

シェア投稿フィード投稿

店頭イベント・フェア

その他

https://www.facebook.com/JapaneseFruitsHK/
https://www.facebook.com/JapaneseFruitsTW
https://www.facebook.com/JapaneseFruitsTH
https://www.facebook.com/JapaneseFruitsSG
https://www.facebook.com/JapaneseFruitsVN/
https://www.facebook.com/JapaneseFruitsMY


20Facebook掲載フロー❶：情報解禁後(8月上旬)の掲載投稿について

日青協様から会員様へ掲載募集事務局

会員様

会員様から掲載申込み

フィード投稿希望 シェア投稿希望

事務局

会員様

Facebook掲載事務局

① ②

事務局にて提供掲載文をネガティブチェック

規定言語のみ提供
会員様のFb投稿
原文引用のみ

会員様のFb投稿
日本語原稿も提供

規定言語＆
日本語原稿提供

ネガティブ有 ネガティブ無

簡易翻訳実施

ネガティブ有 ネガティブ無

簡易翻訳実施

ネガティブ有 ネガティブ無

ネガティブ有 ネガティブ無

確認 確認確認 確認

会員様にてご確認 会員様にてご確認

10-15
営業日

掲載準備が
整ったもの
から順次投

稿

必要に応じて
修正のうえ再提供

必要に応じて
修正のうえ再提供

会員様にてご確認会員様にてご確認

必要に応じて
修正のうえ再提供

必要に応じて
修正のうえ再提供

※本記載事項については予告なく変更する可能性があります。ご了承ください。



必要に応じて
修正のうえ再提供

21Facebook掲載フロー➋：情報解禁前の掲載希望投稿について

日青協様から会員様へ掲載募集事務局

会員様

会員様から掲載申込み

フィード投稿希望 シェア投稿希望

事務局にて提供掲載文をネガティブチェック

事務局

会員様にてご確認

ネガティブ有

会員様

Facebook掲載(7月8日～)
事務局

① ②

ネガティブ無

8-10営業日

規定言語のみ提供
会員様のFb投稿
原文引用のみ

会員様のFb投稿
日本語原稿も提供

規定言語＆
日本語原稿提供

事務局にてシェア内容をネガティブチェック

簡易翻訳実施

ネガティブ有 ネガティブ無 ネガティブ有 ネガティブ無

簡易翻訳実施

ネガティブ有 ネガティブ無

5営業日

必要に応じて
修正のうえ再提供

会員様にてご確認

5営業日

確認

3営業日

8-10営業日

必要に応じて
修正のうえ再提供

会員様にてご確認

確認

3営業日

8-10営業日

確認

5営業日

10-15営業日

必要に応じて
修正のうえ再提供

会員様にてご確認

8-10営業日

確認

5営業日

10-15営業日

※本記載事項については予告なく変更する可能性があります。ご了承ください。



掲載申し込み方法 22

<WEBフォーム> ※Googleアカウントが必要です。

下記フォームへのご入力をお願いいたします。
❶フィード投稿・フェア：

 https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSe_ok1NZWAR40qWkhAFQHtyLIQ7_0IJer_RtBPqOm_TmrqtkA/viewform

 ➋フィード投稿・その他：
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdFcTcnIRk30IdARmvSU5pWt3CCqs-8PS4zKkl5Yj0nUr4H6A/viewform

 ❸シェア投稿：
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfI4Ku-Hx6tAHVQ6p6cP3SvVaVYbEaRXzuGInGIsn1l3dlITg/viewform

※問い合わせ先：
IMC事業連携対応事務局 jpfruits_imc2024＠group.dentsuprc.co.jp

<メール送信>

●宛先：
IMC事業連携対応事務局 jpfruits_imc2024＠group.dentsuprc.co.jp

●送信内容：
・エクセル申し込みフォーム ご記入の上添付
・画像や動画 添付

申し込みは、最低8つの質問に回答するだけ。

１：WEBフォーム入力 ２：メールにてデータ送信選べる申し込み方法

１：WEBフォーム入力

２：メールにてデータ送信

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSe_ok1NZWAR40qWkhAFQHtyLIQ7_0IJer_RtBPqOm_TmrqtkA/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdFcTcnIRk30IdARmvSU5pWt3CCqs-8PS4zKkl5Yj0nUr4H6A/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfI4Ku-Hx6tAHVQ6p6cP3SvVaVYbEaRXzuGInGIsn1l3dlITg/viewform


Facebook掲載規定 23

フィード投稿希望者様

【ご提供素材について】
前ページフォームのご案内内容に従って必要事項をご入力ください。ご不明点等問合せ先の事務局へご連絡ください。

●掲載文について
・文字数については参考までに日本語で200文字程度を推奨いたします。
・ご提供いただく文章は事務局既定の言語にて使用禁止ワードに配慮しご提供お願いいたします。
・事務局規定の言語でのご提供が難しい場合は、事務局までメールにてご相談ください。

※IMC事業連携対応事務局 jpfruits_imc2024＠group.dentsuprc.co.jp 

・投稿の際に、統一感を醸成しフォロワーが情報を見やすくリーチを広げるため
事務局既定の紹介文言を活用させていただきます。
例）🍑【フェア情報】山梨県／桃 ＠●●モール
🍎【生産者のこだわり】青森県／りんご

・ご提供いただいた内容を事務局で確認後、掲載内容についてご相談させていただく場合がございます。

<ご提供依頼言語と使用国・地域>
・シンガポール・マレーシア・香港：英語のみ
・タイ：英語とタイ語併記
・ベトナム：英語とベトナム語併記
・台湾：繁体字のみ

<ご協力依頼事項：使用禁止ワード>
下記の使用はお控えお願いいたします。
・公序良俗に反する表現、他国産と比較した優位な表現
・差別用語にあたる言葉やスラングなど

※本記載事項については予告なく変更する可能性があります。ご了承ください。



Facebook掲載規定 24

フィード投稿希望者様

＊画像
サイズ：1080×1350ピクセル、4MBまで
データ形式：JPEG、PNG

＊動画
サイズ：1080×1080ピクセル、4MBまで
データ形式：MP4、MOV
推奨音声コーデック：ステレオAAC (128 Kbps以上)

※掲載可能数：画像、動画併せて5枚/本まで

【ご提供素材について】

●掲載画像、動画について
以下にてご提供をお願いいたします。

・各画像や動画の編集対応、各画像や動画のキャプション対応は致しかねますので、ご了承ください。
・情報解禁後の掲載分より、ご提供いただいた画像および動画のラストカットにキャラクターを活用した、
事務局既定のロゴを挿入いたします。あらかじめご了承ください。

●タグ付けについて
・事業者様にてFacebookアカウントをお持ちの場合、タグ付けをさせていただきます。
・その他、タグ付けをご希望のFacebookアカウントがございましたらご記入ください。

●ハッシュタグについて
・ご希望のハッシュタグがございましたらフォームにご記入ください。最大2個まで掲載可能です。
・事務局規定のハッシュタグを各国の規定言語で掲載させていただきます。
（英語例）#fruits #fruit #Japan #品目 #催事会場 #GrownWithLoveandCare 

#HelloKitty #kawaii #〇〇#〇〇
※HelloKitty 、kawaiiは情報解禁後より使用

※本記載事項については予告なく変更する可能性があります。ご了承ください。



Facebook掲載規定 25

【掲載スケジュールについて】
●応募期間と掲載
・毎月1-2回程度、会員様へ掲載募集のご案内をメールにて行います。募集期間中にご応募ください。
・掲載は、掲載募集締切日からおおよそ10～15営業日を予定しております。
※フェア情報等掲載をご希望の場合は、フェアの実施期間にご留意いただき、お申込みください。

・掲載日指定がございましたら、指定事由も併せてご教示ください。
指定事由例）掲載日：2024年8月29日／指定事由：フェアの告知を当方SNS告知当とすべて統一するため、等。

・万が一急な掲載依頼が生じた場合は事務局までメールにてご相談ください。
※IMC事業連携対応事務局 jpfruits_imc2024＠group.dentsuprc.co.jp

●日本語原稿の有無
・規定言語の他に日本語原稿をご提供いただきますと事務局のネガティブチェックの日数等が
大幅に減少させることが可能になりますので、ご提供にご協力さいますようお願いいたします。

●キャラクターの活用
・本活用の情報解禁日は8月上旬予定です。別途決まり次第のご連絡となりますので
情報のお取り扱いについては厳重にご注意くださいますよう、ご協力お願いいたします。

フィード投稿希望者様

※本記載事項については予告なく変更する可能性があります。ご了承ください。

＊7月1日-情報解禁前までの投稿
⇒ご提供いただいた素材のみを活用して投稿。
⇒7月29日(月)までにご提供素材が対象。

＊情報解禁後の投稿
⇒ご提供いただいた画像や動画に一部編集をさせて
いただく可能性があります。

⇒キャラクターを活用した掲載（ロゴマーク掲出
およびハッシュタグ等）は、解禁日以降の掲載分から。
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フィード投稿希望者様

❷フェア紹介文

❸フェア概要
（日時・場所等）

❹ハッシュタグ

❺提供素材＋事務局既定画像

❶タグ付け

投稿イメージ：
① タグ付け
事業者様のFacebookアカウント、その他ご希望のアカウントにて

② フェア紹介文
🍑【フェア情報】●●県／いちご ＠●●モール
ーーーーーーーーー
●●フルーツフェアが1月18日から28日まで開催されます！
日本の最西端に位置する●●県は、温暖な気候に恵まれたいちご栽培に最適な土地で
す。
大粒で甘くジューシーな●●のブランドいちご「 ●● 」と「 ●● 」をぜひご賞味く
ださい。
期間中にアンケートにお答えいただいた方には、オリジナルグッズをプレゼント！

③ フェア概要
フェア名： ●●フルーツフェア
日時：20XX年X月XX日～20XX年X月XX日
店舗：▼▼百貨店△△店
住所：〒123123123 XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, Singapore

④ ハッシュタグ
#fruits #fruit #Japan or #Japanese #品目 #催事会場
#JapanesePremiumFruits #grownwithloveandcare #HelloKitty #KAWAII
#〇〇#〇〇

⑤ 提供素材＋事務局既定画像

※本記載事項については予告なく変更する可能性があります。ご了承ください。
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フィード投稿希望者様
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⚫ 掲載スケジュールについて
・掲載希望5営業日前※までにFb掲載情報記入フォーマットに必要事項をご記入の上、お申込みください。
ご提供いただきましたのち、順次フェア開始日までに掲載をいたします。
※最短5営業日前、ご提供素材の条件により異なりますのでご留意ください。

・万が一急な投稿依頼が発生した場合は事務局までメールにてご相談ください。
※IMC事業連携対応事務局 jpfruits_imc2024@group.dentsuprc.co.jp 

⚫ シェア文章について
・シェア予定の投稿に関しては内容を事前提供にご協力ください。
・事務局規定言語および日本語原稿のご提供をご協力お願いいたします。
・JFOODOアカウントによるシェアの際に、事務局既定の紹介文言を活用させていただきます。
例）🍑【フェア情報】山梨県／桃 ＠●●モール
🍎【生産者のこだわり】青森県／りんご

・ご提供いただいた内容を事務局で確認後、掲載内容についてご相談させていただく場合があります。

⚫ タグ付けについて
・タグ付けも可能です。ご希望の場合は、フォームにご記入ください。

⚫ ハッシュタグについて
・事務局規定のハッシュタグを各国の規定言語で掲載させていただきます。
（英語例）#fruits #fruit #Japan #品目 #催事会場 #GrownWithLoveandCare #〇〇#〇〇

シェア投稿希望者様

※本記載事項については予告なく変更する可能性があります。ご了承ください。
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投稿イメージ：
① タグ付け
ご希望があった場合の指定アカウントにて

② リポスト文（定型文）
🍎【生産者のこだわり】青森県／りんご

③ ハッシュタグ
#fruits #fruit #Japan #品目 #催事会場 #GrownWithLoveandCare 
#〇〇#〇〇

シェア投稿希望者様

➋シェア文（定型文）

❸ハッシュタグ

❶タグ付け

シェア元投稿

※本記載事項については予告なく変更する可能性があります。ご了承ください。
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シェア投稿希望者様
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