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事業実施者名：日本青果物輸出促進協議会
事業内容：タイにおける青果物の販売促進事業
実施場所：大手量販店での販促やSNSを使ったオンラインでの販促活動

実施期間：2024年2月1日～2月20日

令和4年度予算「大手量販店などにおける販売促進活動」
国内における日本産甘藷販促事業
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事業概要

• 事業実施者：Wismettacフーズ株式会社

• 実施対象国：タイ

• 事業対象品：日本産甘藷

• 事業目的：
現地で作っているブランドを認知してもらうためのSNS等のオンライン広告
販売量を増やすための量販店Makroでの焼き芋試食販売。

• 事業委託先：Vachamon Food(Fresh livingグループ会社)タイ国内の食品輸出入業者



3

事業概要

委託先業者の協力の下、SNSやインフルエンサーを使った甘藷の食べ方の提案。
タイの大手量販店、Makroにて試食イベントを行い、販売促進を実施した。

1. 実施内容
インフルエンサーを使ったサツマイモメニューの提案。
さつまいもでの健康的な食生活の提案。(インフルエンサーに実施してもらう。）
量販店での試食販売。

2.実施店舗
量販店に関しては、Makro量販店で実施。

PR概要に関して



Japanese sweet potato
Sponsorship
1 Feb 2024 – 20 Feb 2024



主な活動と予算割り当て

No. 活動内容 THB JPY

1. ソーシャルメディアのインフルエンサー活用 509,000 2,036,000

2. 小売店での試食会 375,000 1,500,000

884,000 3,536,000



ソーシャルメディアの
インフルエンサー活用



目的
• 日本産サツマイモの売上と商品認知度向上
• ターゲットグループへのインフルエンサーを活用した日本産サツマイモの市場サイズと新規需要の拡大

Total Budget 
150,000 THB

ソーシャルメディアのインフルエンサー活用

結果
• Facebook, Tik-Tok and Instagram上の16人のインフルエンサーを活用
• エンゲージメントの結果は以下のスライドの通り



ソーシャルメディアのインフルエンサー活用



インフルエンサーリスト

ソーシャルメディアのインフルエンサー活用



Results
• 閲覧 375K
• いいね 10.5K
• コメント 56
• シェア 425

効果例

結果
• 閲覧 1.1M
• いいね 41.8K
• コメント 135
• シェア 9,550

結果
• いいね 6,374
• コメント 17

Results
• いいね 19,044
• コメント 17

Results
• 閲覧 207K
• いいね 1,124
• コメント 1
• シェア 34

ソーシャルメディアのインフルエンサー活用



Profile
• FBページ上のキャンペーン
• Dao's Healthy Diary
• 510K フォロワー

Influencer Campaign Menu Meal Prep Idea Trendy Menu 2024 Menu Ideas

ソーシャルメディアのインフルエンサー活用



結果
• 閲覧数 75K
• いいね 3,708
• コメント & 共有 30 & 426

内容
• Shi-tori Sweet Potatoをメニュー

に入れる
• さつまいもを使って2週間以内

にどうダイエットするか?
• 体重が落とせないときにどう

するか

結果
• 閲覧数 707K
• いいね 18.2K
• コメント & シェア 176 & 

3,591

Details
• 通常、ダイエットにはゆで卵

が好まれるが、ゆで卵より美
味しいサツマイモもダイエッ
トに最適。

• #ShitoriDietのコンセプト

Influencer on social media



写真撮影

目的
• ブランドの独自性、品質の高さをアピールする。
• 組織とビジネスの目標に沿った「アイデンティティ」と「個性」を打ち出す。
• オンライン、オフラインの広告媒体で使用する。

結果
• 広告用のアートワークがエンゲージメントとセールスを促進した。

Total Budget 
100,000 THB



写真撮影



写真撮影

ブランディング 教育 トレンド



お買い得感

写真撮影



動画広告
目的
• 日本産サツマイモ商品の認知度を高め、トラフィックを増やす。
• 有料産地から出荷されていること、日本から緻密な検査工程を経て出荷されていることに気付かせる。
• ブランドへの信用を構築することで販売を容易にする。

結果
• 工場での品質管理、歴史に関するビデオ
• YouTube リンク> https://youtu.be/kCV6F-WEc_Y?si=VrQmvw9xdhTRs1ai
• Facebook リンク > https://www.facebook.com/share/v/J2N6bV1hhu1X5YPk/?mibextid=WC7FNe
• Instagram  > https://www.instagram.com/reel/C1tMEqar2qR/?igsh=ZjR3MTFubG91OGli

Total Budget 
150,000 THB

https://youtu.be/kCV6F-WEc_Y?si=VrQmvw9xdhTRs1ai
https://www.facebook.com/share/v/J2N6bV1hhu1X5YPk/?mibextid=WC7FNe
https://www.instagram.com/reel/C1tMEqar2qR/?igsh=ZjR3MTFubG91OGli


動画広告

YouTube
視聴回数 : 39K

Facebook
視聴回数 : 24K

Instagram
視聴回数 : 66K



小売店での試食会



Sampling Session in Retail

目的
• 大型小売店、小型小売店の両方において、最終消費者に日本のサツマイモの認知度を高める。.
• 新しい顧客に商品を拡大する
• リピート注文を促す

活動
• 20%引きのキャンペーン価格にて販売
• 焼き芋の試食会
• 2023年2月1日～2月20日の期間
• 230の小売店にて実施

結果
• 売上 136%増加

合計予算
375,000 THB



小売店での販売支援

合計予算
375,000 THB



Thank you
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