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株式会社アグリファッショングループ
十勝ガールズ農場

株式会社アグリグローバルデザイン

地域商社
北海道十勝の食財有限責任事業組合

（2021年4月設立）

Copyright2022Ⓒ アグリグローバルデザイン All rights reserved.

■会社理念：農林水産事業者等（アグリ）が世界市場（グローバル）で収益を上げる持続可能な仕組み（デザイン）を構築することで日本の農林
水産業の発展に貢献する。

■会社概要
会社名：株式会社アグリグローバルデザイン
代表者：代表取締役社長 西川 太郎
ホームページ：https://www.agriglobaldesign.info/

■業務内容：
①農林水産物・食品等の国内外の流通等に関するコンサルティング、②農林水産物・食品等の生産及び国内外の販売、③農林水産物・食品等関わ
る国内外のプロモーション、④農林水産物・食品等関わる国内外の広告・宣伝、⑤農林水産物・食品等関わる国内外の調査、⑥翻訳・通訳
⑦農林水産物・食品等関わる国内外の輸送、⑧システム開発・販売、⑨体験プログラムに関わる企画

はじめに～株式会社アグリグローバルデザインの自社紹介～

https://www.agriglobaldesign.info/
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■2022年の農林水産物・食品 輸出額上位20か国＋EU

１．国産農産物の輸出状況
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２．訪日客の食関連消費市場

■2021年の訪日外国人旅行者数
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２．訪日客の食関連消費市場

■2019年の訪日外国人旅行者動向

農林水産省HPより引用

香港の訪日旅行者数
は、2019年229万人
を超え過去最高を
記録
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農林水産省HPより引用

■2019年の訪日外国人旅行者消費動向（飲食費：1兆３９７億円）

２．訪日客の食関連消費市場
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農林水産省HPより引用

■2019年の訪日外国人旅行者消費動向（食料品等の買い物代：１，５６３億円）

２．訪日客の食関連消費市場

Copyright2022Ⓒ アグリグローバルデザイン All rights reserved.



7

現地流通事業者 現地消費者

嗜好の多様化
訪日経験による本物志向
情報量の格差解消

現地流通事業者 現地消費者

現地消費者へのブランディングが重要

３．訪日体験のレガシー

◎消費者と現地流通事業者とのパワーバランスの変化

Copyright2022Ⓒ アグリグローバルデザイン All rights reserved.
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人気のお土産が現地スーパーマーケットで販売

・訪日客は、コロナ感染症影響で、壊滅状態にある。また、今後もいつ戻るかわからない状況。
・しかしながら、渡航制限が解消されたら訪日したい現地消費者が多く存在。
・また、訪日できないが訪日した体験から日本の農林水産物・食品（お土産含む）の消費拡大
・そのため、日本で人気のレストラン（スシローなど）も現地出店が拡大
・そして日本の農林水産物・食品の輸出もコロナ禍でも拡大

３．訪日体験のレガシー

Copyright2022Ⓒ アグリグローバルデザイン All rights reserved.
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原料供給 商品開発 流通 販売チャネル ブランディング

安定した所得の確保

流通できない規格
の農産物

限られた圃場で売上が
アップさせたい

人手不足で困っている

川上からのグランドデザイン

５．フードバリューチェーン・サプライチェーン構築
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原料供給 商品開発 流通 販売チャネル ブランディング

競争力のあるフードバリューチェーン・サプライチェーンの構築

・市場が納得する価格とは、どのようなものか
・バイヤー目線の相違点、共通点を整理し、それぞれに対する訴求を図る
・出荷から消費者までのサプライチェーンの最適な方法（提携の重要性）

物流のコストパフォー
マンス
売れ残りリスク
（廃棄、瑕疵の回避）
安心・安全の担保
（HACCP、トレサビリ
ティ）

共感（SDGs等）
ライフスタイル
（嗜好の多様性）
SNS（見映え）
訪日時の食体験

価格

【EC販売のための商品開発】

バイヤー 消費者

【市場の俯瞰】

６．EC販売におけるフードバリューチェーン・サプライチェーン構築
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原料供給 商品開発 流通 販売チャネル ブランディング

【輸出向け付加価値商品開発】
①冷凍加工食品
②十勝産（十勝ガールズ農場）
の色彩と糖度からノーザンル
ビーの品種を採用
③北海道産大豆使用クリーム
（植物由来）
④砂糖は北海道産のてん菜を
利用
⑤冷凍賞味期限１年
⑥輸出先国の輸入規制対応
⑦サイズは、フル、ハーフ、
カットの対応

【EC販売チャネル】
◎現地EC

北海道十勝産
ノーザンルビーロールケーキ

【原料供給】
・ノーザンルビー
【一次加工】
・ペースト加工

北海道十勝産
ノーザンルビー（ポテト）

★

HOKKAIDO MARCHE HONG KONG

【POP UPストア（香港）】

Youtuberによる発信

十勝ガールズ農場

HOKKAIDO MARCHE
ハンドリング

実感価値の啓蒙のため
プロモータを設置し販売

７．川上からのグランドデザイン（ケーススタディ）
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ご清聴ありがとうございました。

株式会社アグリグローバルデザイン
代表取締役社長 西川太郎

E-mail：taro_n@agriglobaldesign.info

https：www.agriglobaldesign.info/

mailto:taro_n@agriglobaldesign.info

